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Շեմային քննություն` Նորարարությունների տնտեսագիտություն 

 

ՀԱՐՑԱՇԱՐ 

«Նորարարությունների տնտեսագիտություն» կրթական  ծրագրի  մագիստրատուրայի  

2020-2021 ուսումնական տարվա ընդունելության շեմային քննության 

 

1. Նորարարության (ինովացիայի) էությունը և սահմանումները 

2. Նորարարության հատկությունները. նորույթ և նորամուծություն 

3. Նորարարությունների դասակարգումը 

4. Նորարարությունները և ձեռնարկատիրությունը 

5. Նորարարությունների բնութագրումը ըստ Յո.Ա.Շումպետերի. «նոր 

համակցությունները» 

6. Հիմնարար և հավելաճային նորարարություններ 

7. Նորարարությունների տեսության էվոլյուցիան 

8. Նորարարական գործունեություն և գործընթաց 

9. Նորարարական գործընթացի փուլերը  

10. Հիմնարար նորարարությունները և տեխնոլոգիական կացութաձերը 

11. Նորարարությունները և Կոնդրատևյան մեծ ցիկլերը 

12. Տեխնոլոգիաների S-աձև լոգիստիկ  կորերը և տեխնոլոգիական 

փոփոխությունները  

13. Տեխնոլոգիական սահմաններ, տեխնոլոգիական խզման և շրջադարձային կետեր 

14. Նորարարները և նորարարության նմանակողները. մրցակցության գործընթացը 

15. Նորարարությունների գծային (տեխնոլոգիական հրման) մոդելը 

16. Նորարարությունների պահանջարկահակ մոդելը 
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17. Նորաստեղծությունների աղբյուրները 

18. Նորարարությունների ինտերակտիվ  (երկակի) մոդելը    

19. Նորարարական գործընթացները և ժամանակակից բիզնես-մոդելները 

20.  «Փակ նորարարությունների»  բիզնես մոդելը 

21. «Բաց նորարարությունների»  բիզնես մոդելը 

22. Նորարարությունների միջավայրը որպես արդյունավետ նրամուծությունների 

հիմնապայման 

23. Նորարարությունների միջավայրի բովանդակությունը և նրա հիմնական տարրերը 

24. Նորարարական գործընթացի ռիսկերը և դրանց կառավարման օպտիմալացումը   

25. Նորարարական համակարգեր. Ազգային նորարարական համակարգը և նրա 

բաղադրիչները   

26. Ընկերության նորարարական ներուժը և նրա բաղադրիչները  

27. Նորարարական ենթակառուցվածքի տարրերը 

28. Տեխնոպարկերը և նորարարությունները  

29. Բիզնես-ինկուբատորները  և տեխնոլոգիական փոփոխությունները 

30. Նորարարական-տեխնոլոգիական կենտրոնների դերը և գործառույթները 

31. Տեխնոլոգիաների փոխանցման կենտրոնները և նորարարությունները  

32. Բիզնես մոդելավորման հիմնարար սկզբունքները 

33. «Բիզնես-գաղափարից դեպի բիզնես-մոդել» շղթայի առանձնահատկությունները 

34. «Ջոնսոնի-Քրիստենսենի-Կագերմանի» բիզնես մոդելը. 

35. Բիզնես-մոդելի ֆոմալացումը. Օստերվալդերի մոտեցումը 

36. «Բիզնես-մոդելից դեպի բիզնես-պլան» շղթան 

37. Մտավոր սեփականության էությունը և օբյեկտները 

38. Մտավոր սեփականության իրավունքը և նրա պաշտպանությունը 

39.  Մտավոր սեփականությունը և տեխնոլոգիաների փոխանցումը 

40. Հեղինակային իրավունքը և նրա օբյեկտները 

41. Պատենտային իրավունքը, նրա օբյեկտները և պաշտպանությունը 

42. Անհատականացման իրավունքը. ապրանքային նշաններ   
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43.   Արտադրության (Նոու-հաու) և առևտրային գաղտնիքի իրավունքները 

44.  Լիցենզավորում և իրավունքների փոխանցում  

45. Եկամուտներ մտավոր սեփականությունից. ռոյալթի, փաուշալ վճարում 

46. Մտավոր սեփականության կառավարումը 

47. Նորարարական ապրանքների(ծառայությունների) շուկայի 

առանձնահատկությունները և նորարարությունների մարքետինգը 

48. Նորարարական ապրանքների(ծառայությունների) շուկայի հիմնական 

սպառողները (գնորդները) 

49. Նորարարական ապրանքների(ծառայությունների) շուկայի ուսումնասիրությունը 

նոր ապրանքները շուկա մտցնելու պարագայում  

50. Նորարարական ապրանքների(ծառայությունների) հաջող շուկայական ներածման 

գործոնները 

51. Նորարարությունների շուկայում հաջող դիրքավորման 

առանձնահատկությունները 

52. Նորարարական ապրանքների (ծառայությունների) հաջող շուկայական 

ներածման ռազմավարությունը 

53. Նորարարությունների տարածման (դիֆուզիայի) առանձնահատկությունները 

54. Մրցակցությունը և գնագոյացումը նոր ապրանքների և ծառայությունների 

շուկայական ներդրման պարագայում 

55. Նորարարների և պահպանողականների պայքարը սահմանափակ ռեսուրսների 

համար  

56. Մարդկային ռեսուրսները և նորարարությունները ընկերություններում 

57. Նորարարական բիզնեսում մարդկային ռեսուրսների ներգրավման 

արդյունավետությունը պայմանավորող գործոնները  

58.  Նորարարարական ձեռնարկատիրության բնորոշ առանձնահատկությունները 

59. Մարդու նորարարական ներուժի արդյունավետ իրացման նախադրյալներն ու 

պայմանները 
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60. Նորարարական բիզնեսի թիմը. ստարտափ կառուցվածքից դեպի խոշոր 

կորպորացիա ուղեգիծը 

61. Ստարտափ թիմի բնորոշումը, ձևավորումը և կառուցվածքը 

62. Նորարարական նախագծի թիմի ձևավորման, շահադրդրման և զարգացման  

սկզբունքները 

63.  Ընկերության նորարարական գործունեության ֆինանսավորումը նրա 

կենսացիկլի տարբեր փուլերում 

64. Նախնական փուլում նորարարական գործունեության ֆինանսավորման 

աղբյուրները. «բիզնես-հրեշտակներ» 

65.  Նորարարական գործունեության վենչուրային ֆինանսավորումը դրա հասուն 

փուլում 

66. Վենչուրային կապիտալի շուկան և ֆինանսավորման մեխանիզմները 

67.  Նորարարական նախագծերի ռիսկերը և դրանց դասակարգումը 

68. Նորարական նախագծերի իրականացման և արդյունավետության վերահսկման 

համակարգը 

69.  Նորարարական նախագծերի արդյունավետության ցուցանիշները 

70. Նորարարական նախագծերի գնահատման հիմնական մոտեցումները  

71. Իրականացման տարբեր փուլերում նորարարական նախագծի դրամական 

հոսքերի դիսկոնտավորման դրույքի գնահատման հիմնական մոտեցումները  

72. Բիզնեսի նորարարական զարգացման հիմնական ուղիներն ու մեխանիզմները 

73. Բաց շուկայում նորարարական պրոդուկտների ձեռքբերման և ներդրման 

առավելություներն ու թերությունները 

74. Նոր տեխնոլոգիաների ներդրման միջոցով բիզնեսի հաջող զարգացման 

հիմնական գործոններն ու նախադրյալները։   

 

ԳՐԱԿԱՆՈՒԹՅԱՆ ՑԱՆԿ 
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